Ki)erto a Gallarate
il B Smart Center
casa delle start-up -

GALLARATE

s |l luogodilavoroideale.Sié
presentatocoslieripomeriggioB-Smart
Center,spaziodicoworkingchesicandi-
daadiventarefucinadell'innovazione.
Ricavatoall'internodell’exscialle-
riaZocchi,unadelle protagoniste
dellastagioned’orodeltessilegal-
laratese, mescola al suo interno
diverse funzioni. La prima & il
coworking: spaziperufficicondi-
visi a disposizione di aziende e
start-up che siano allaricerca di
unasede.

A questo servizio, ormai sem-
pre piu diffuso, si aggiunge
Cowo3.0: «kEunprogettodiforma-
zionegratuitaatuttiilivelli. Siamo
convintichesiaunelementoim-
prescindibile pergenerareinno-
vazione», haspiegatoilfondatore
Giandomenico Giulianinel corso
della presentazione.

Lancio edigitale

Ilterzopuntoépropriol’innova-
zione, garantitadallapresenzadi
due partner tecnologici come
Espon Italia e Wildix. La filiale
dellamultinazionalegiapponese
permetteraagliospitidiB-Smart

Un angolo del B Smart VARESEPRESS

LanascitadiB-SmartCentere
stata resa possibile anche dalla
collaborazione di diverse istitu-
zioni. ComelaRegione Lombar-
dia, rappresentatadaCarlo Corti
delladirezione generale Attivita
produttive, o Assotemporary-
Confcommercio, cheierihavisto
presente il segretario generale
Massimo Costa.

Centerditestaredeiprodottiche  Pubblico eprivato
ancora sono in fase di ——_Anche il Comune di
lanciosul mercato. Co- Gallaratehafattolasua
meglismartglasses,la Un ufficio parte, patrocinandoil
versione business dei i d ed I e concorso “Get your
Google glasses. : i 5 ideal workplace”, ri-
«Datempocerchia- 117 CUl le ldee servatoallenuoveim-
mo realta territoriali 7 presechepotrannoag-
che consentano alle le\entCIHO giudicarsi uno spazio
microimprese di svi- I ealta con la dicoworkinggratuito.
luppareunaculturadi- 7 L'ideale taglio del na-
gitale», dice Silvia tGCHOIOQIa stro e stato affidato al
Macchi, marketing sindaco Edoardo
servicesmanagerdiEpsonItalia. = Guenzanieal delegatoalle Attivita

Non si tratta solo di far cono-
scereiprodottiapotenzialiclienti,
maanche dieffettuare unasorta
dibetatestsul campo. «Sappiamo
cosavuoldireessereunastart-up
italianainun contesto ipercom-
petitivocomequellodellacomu-
nicazione»:conquesteparole Cri-
stiano Bellumat, salesmanagerdi
Wildix, sieimpegnato adaffianca-
relegiovaniaziendechetroveran-
no casa in via Cattaneo.

economiche Angelo Protasoni.
«Allabase di questa iniziativa
c’¢ilconcettodicollaborareinun
nuovomodellodieconomia,dato
chequellotradizionalehaceduto
il passo - ha concluso Giuliani -
vogliamofarediquestocentroun
postodilavoroideale. Siamo abi-
tuatiavederel'economiatrainan-
tesolonellegrandicitta:ilnostro -
obiettivoeportarlaanchealleno-
stre latitudini». m Riccardo Saporiti



